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Аннотация. Работа рассматривает этапы регистрации фирменного наименования в 
странах ЕС. Особое внимание уделяется способам противодействия недобросовестным прак
тикам, таким как вводящее в заблуждение использование, копирование и подделки, с учётом 
взаимодействия национальных законов и правоприменительных органов.

Дальнейший фокус направлен на анализ судебных органов и их роль в разрешении спо
ров, включая межгосударственные разногласия и национальные процедуры, что позволяет 
проследить эффективность внедрения директивных норм и выявить пробелы в их реализации. 
Особое значение придается изучению координат с международным правом, учитывая взаи
мосвязь европейских норм с Постановлениями Всемирной организации интеллектуальной 
собственности и договорными обязательствами.
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Annotation. The work examines the stages of registering a trade name in EU countries. 
Special attention is paid to ways of countering unfair practices, such as misleading use, copying and 
counterfeiting, taking into account the interaction of national laws and law enforcement agencies.

Further focus is on the analysis of judicial bodies and their role in resolving disputes, including 
interstate disagreements and national procedures, which allows us to track the effectiveness of the 
implementation of directive norms and identify gaps in their implementation. Special attention is 
given to the study of the relationship with international law, taking into account the interconnection 
of European norms with the Regulations of the World Intellectual Property Organization and 
contractual obligations.
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Единые критерии регистрации фирмен
ных наименований в странах ЕС

Регистрация фирменного наименования 
(товарного знака) в странах Европейского Сою
за проводится преимущественно через Европей
ское ведомство по интеллектуальной собственно
сти (EUIPO). Заявитель обязан создать электрон
ный аккаунт на официальном портале EUIPO и 
заполнить заявку в онлайн-формате. К заявке 
прилагается изображение или словесное обозна
чение, а также перечень товаров и услуг с указа
нием соответствующих классов по международ
ной классификации Ниццы. В комплект докумен
тов включаются сведения о заявителе и адрес 
для корреспонденции, а для подачи через пред
ставителя требуется доверенность. Оплата госу
дарственной пошлины составляет 850 евро за 
первый класс, 50 евро за второй и 150 евро за 
каждый последующий класс товаров или услуг [7].

Процедура начинается с формальной про
верки, в ходе которой проверяется правильность 
оформления документов. После этого проводится 
экспертиза на уникальность фирменного наиме
нования — рассматривается его отличие от ранее 
зарегистрированных знаков. В случае отсутствия 
существенных сходств заявка публикуется в офи
циальном бюллетене EUIPO на трехмесячный 
срок, в течение которого третьи лица имеют право 
подать возражения. По окончании этого срока, 
при отсутствии претензий либо после их урегу
лирования, знак регистрируется и заявителю вы
дается свидетельство о регистрации. Действие 
регистрации составляет десять лет, с возможно
стью неограниченного продления каждые десять 
лет. Средняя продолжительность процедуры ре
гистрации варьируется от четырех до шести ме
сяцев [3].

Заявки могут подавать как резиденты Ев
ропейского Союза, так и лица, находящиеся за 
его пределами. В последнем случае обязатель
ным условием является наличие представителя, 
зарегистрированного в пределах Европейского 
экономического пространства. Языками подачи 
служат английский и французский. Часто реко
мендовано проведение предварительного поиска 
по базе зарегистрированных знаков с помощью 
инструмента EUIPO eSearch plus, что значитель
но снижает вероятность отклонения заявки по 
причине совпадения с существующими обозначе
ниями [7].

Если компания планирует защиту фирмен
ного наименования в нескольких странах одно
временно, целесообразно воспользоваться меж
дународной Мадридской системой регистрации. 
Этот механизм позволяет подать единое заявле
ние в международное бюро Всемирной организа
ции интеллектуальной собственности, охватыва
ющее свыше 130 стран, включая государства ЕС. 

Для использования Мадридской системы необхо
димо наличие базового знака, зарегистрирован
ного в национальном ведомстве или EUIPO. Опла
та пошлины происходит единоразово, а управле
ние регистрацией централизовано. Такой способ 
позволяет существенно сократить затраты вре
мени и ресурсов на регистрацию в разных юрис
дикциях [6][8].

EUIPO не проводит полноценной экспер
тизы по вопросам тождественности или сходства 
торговых марок, ограничиваясь формальными 
аспектами и проверкой соответствия заявки уста
новленным требованиям. Главную функцию по 
сопоставлению с уже существующими докумен
тально зарегистрированными знаками выполня
ют национальные службы экспертизы, куда при 
необходимости направляются соответствующие 
возражения и претензии. Все стадии процедуры 
регистрации происходят в электронной форме, 
что обеспечивает удобство, прозрачность и опе
ративный контроль за ходом рассмотрения заяв
ки [3].

Таким образом, процесс регистрации 
фирменного наименования в странах Европей
ского Союза построен на прозрачных и стан
дартизированных правилах, предусматривающих 
четкие требования к заявительным документам, 
установленную систему оплаты, контроль на эта
пах формальной проверки и экспертизы, а также 
механизм реагирования на возражения третьих 
лиц. Эти стандарты минимизируют различия меж
ду национальными системами, способствуя еди
нообразию.

Правовая защита от недобросовестного 
использования и подделок

Незаконное использование фирменных 
наименований и их подделка представляют се
рьезные риски для правообладателей, вызывая 
не только финансовые убытки, но и подрывая 
доверие потребителей. В Европейском Союзе 
многоканальная система защиты направлена на 
предупреждение нарушения прав и своевремен
ное выявление контрафактной продукции. Поми
мо правовых норм, задействованы специальные 
технические средства, что позволяет повысить 
эффективность контроля и пресечения недобро
совестных действий.

Правовая основа защиты базируется на 
исключительных правах владельцев товарных 
знаков и других средств индивидуализации, за
крепленных в национальном и европейском за
конодательстве. Незаконное использование за
регистрированных фирменных наименований и 
схожих обозначений запрещается, что налагает 
ответственность как административного, так и 
уголовного характера на нарушителей. Кроме 
того, охрана распространяется на упаковку, ре
кламные материалы и сопроводительную доку
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ментацию, что минимизирует возможности мас
кировать оригинальную продукцию под дешевые 
подделки [11].

Для повышения доверия к продукции ев
ропейские бренды внедряют комплекс защитных 
элементов, сложных для копирования. Среди них 
— голограммы, уникальные серийные номера и 
коды, позволяющие покупателям проверить под
линность товара через официальные сайты про
изводителей. Дополнительно используются каче
ственные этикетки с подробной информацией 
о составе и условиях эксплуатации, фирменная 
упаковка и элементы дизайна, требующие зна
чительных затрат на производство. Низкое каче
ство швов, фурнитуры и материалов часто указы
вает на подделку, что особенно важно учитывать 
при оценке достоверности товара [2][5].

Потребительская осведомленность игра
ет существенную роль в противодействии поддел
кам. Рекомендуется приобретать товары только у 
официальных дилеров и в авторизованных мага
зинах, тщательно проверять всю сопутствующую 
документацию, обращать внимание на цену и ка
чество комплектации. Резко заниженные цены 
или отсутствие сертификатов являются первыми 
признаками потенциального нарушения прав пра
вообладателей. Владельцы фирменных наимено
ваний часто организуют информационные кампа
нии, направленные на формирование культуры 
ответственного потребления и предупреждение 
покупок контрафакта [5].

На государственном уровне функциони
руют специальные ведомства и контролирующие 
органы, которые принимают заявления о фактах 
незаконного использования средств индивидуа
лизации и организуют проверки. В случае выяв
ления нарушений предусмотрены меры админи
стративного воздействия, вплоть до изъятия кон
трафактной продукции и наложения штрафов. 
Помимо этого, судебные органы Европейского 
Союза рассматривают дела, направленные на 
восстановление прав и компенсацию убытков, что 
обеспечивает дополнительную защиту интеллек
туальной собственности и стимулирует соблюде
ние правовых норм [11][4].

Использование комплексного подхода, 
объединяющего правовые, технические и орга
низационные меры, создает многоуровневое пре
пятствие для недобросовестных производителей 
и распространителей поддельной продукции. Это 
позволяет не только снизить объемы контрафак
та, но и сохранять репутацию компаний, инвести
рующих в развитие собственных брендов, что 
важно для поддержания конкурентоспособности 
на международных рынках и защиты интересов 
потребителей.

Эти меры обеспечивают сохранность де
ловой репутации владельцев.

Влияние национального законодатель
ства государств-членов ЕС

Адаптация директивы 2015/2436 в наци
ональных законодательствах государств-членов 
Европейского Союза представляет собой важ
ный этап интеграции общеевропейских норм с 
локальными правовыми системами. В рамках 
этой адаптации страны согласуют свои внутрен
ние законы с базовыми положениями директивы, 
обеспечивая гармонизацию требований к охране 
фирменных наименований и процедурам их реги
страции. Несмотря на общую цель унификации, 
каждой стране предоставляется определённая 
свобода в детализации нормативных актов, что 
обусловлено особенностями правовых традиций 
и экономической структуры конкретного государ
ства [1].

В результате национальные законода
тельства преследуют цель обеспечить эффек
тивную защиту прав правообладателей на тер
ритории своей юрисдикции, дополняя общеев
ропейские институты. Например, в некоторых 
странах предусмотрены дополнительные меха
низмы охраны незарегистрированных фирмен
ных наименований или особые правила относи
тельно добросовестного использования. Такая 
дифференциация служит расширению возмож
ностей субъектов предпринимательства для вы
бора стратегии защиты, включая возможность 
обращения в национальные суды по вопросам, не 
охватываемым непосредственно регулирование 
на уровне ЕС [1].

Кроме того, национальные законодатель
ства учитывают специфику внутреннего рынка, 
оперативно реагируя на вызовы местной бизнес-
среды и особенности применения правил в усло
виях конкуренции. Это касается, в частности, 
процедур разрешения споров, мер ответственно
сти за нарушение прав и механизмов контроля за 
недобросовестным использованием фирменных 
наименований. Государственные органы в разных 
странах могут варьироваться по компетенциям и 
структуре, что отражается на практике реализа
ции норм и взаимодействии с общеевропейскими 
ведомствами, такими как EUIPO и суды ЕС [10].

При этом Регламент (ЕС) 2017/1001, до
полняющий директиву и устанавливающий обще
европейскую систему товарных знаков, не отме
няет действия национальных законов, а функци
онирует параллельно с ними. Правообладатели 
получают возможность выбирать между реги
страцией знака на национальном уровне, его ре
гистрацией в системе Союза или комбинирован
ным подходом для максимальной защиты. Такая 
двуязычная структура усиливает комплексность 
охраны, позволяя обеспечить юридическую за
щиту фирмы не только в рамках одной страны, 
но и в масштабах всего единого внутреннего рын
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ка [9].
Взаимодействие между национальным и 

общеевропейским законодательством характе
ризуется поиском баланса между единообразием 
правовых норм и сохранением суверенитета от
дельных государств в регулировании вопросов 
интеллектуальной собственности. Это обеспечи
вает гибкость системы охраны фирменных на
именований, способствует учёту экономических 
и культурных особенностей стран, и в то же вре
мя формирует согласованные стандарты, умень
шающие правовую неопределённость и способ
ствующие развитию интегрированных рыночных 
отношений в ЕС [1][9].

Таким образом, национальные законода
тельства государств-членов ЕС, адаптированные 
под требования директивы 2015/2436 и функ
ционирующие в комплексе с Регламентом (ЕС) 
2017/1001, играют ключевую роль в обеспечении 
многоуровневой и комплексной охраны фирмен
ных наименований. Они не только реализуют 
общеевропейские стандарты, но и обеспечивают 
необходимую гибкость, позволяющую учитывать 
разнообразие правовых систем и эффективно 
защищать интересы правообладателей на всех 
уровнях.
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